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1. Объект и предмет исследования в экономике отраслевых рынков. Гарвардская парадигма.
2. Подходы к анализу отраслевых рынков
3. Рынок и отрасль: понятие, границы, классификация.
4. Типы рыночных структур.
5. Факторы, определяющие структуру отраслевого рынка.
6. Концентрация: понятие, условия, уровни и факторы.
7. Показатели концентрации фирм на отраслевом рынке
8. Рыночная власть фирмы на отраслевом рынке. Показатели рыночной власти. 
9. Барьеры входа-выхода и структура отраслевого рынка 
10. Нестратегические барьеры входа.
11. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок.
12. Динамика рынков. Барьеры выхода.
13. Дифференциация продукта на отраслевом рынке: виды и измерение уровня.
14.  Рынок монополистической конкуренции. Модель Чемберлина.
15. Модели пространственной дифференциации продукта. Модель Хотеллинга.
16. Модели пространственной дифференциации продукта. Модель Салопа.
17.  Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.
18. Модель Ланкастера.
19. Модели вертикальной дифференциации продукта. 
20. Реклама в условиях монополии – модель Дорфмана-Штайнера.
21. Реклама в условиях олигополии – модель Дорфмана-Штайнера.
22. Классификация некооперативных стратегий поведения фирм на отраслевом рынке. Модель Курно.
23. Модель Штакельберга
24. Модель Бертрана с однородным продуктом.
25. Ценовое лидерство в модели Форхаймера. Открытый и закрытый рынок.
26. Кооперативные стратегии поведения фирм на рынке. 
27. Модель картеля. Условия стабильности картеля.
28. Модель сознательного параллелизма.
29. Особенности рынка с естественной монополией. Виды естественных монополий
30. Методы ценового регулирования естественных монополий
31. Методы неценового регулирования естественных монополий
32. Последствия монопольной власти на отраслевом рынке: аллокативная и производственная неэффективность.
33. Подходы к оценке «мертвого груза» монополий.
34. Х-неэффективность монополии и  Х-эффективность монополии
35. Мотивы слияний и поглощений компаний. 
36. Модели слияний и поглощений компаний.
37. Виды слияний и поглощений компаний. Исторические волны слияний.
38. Ценовая дискриминация на отраслевых рынках и характеристика степеней ценовой дискриминации по Пигу.
39.  Совершенная ценовая дискриминация.
40. Ценовая дискриминация второй степени
41. Формы проявления ценовой дискриминации третьей степени
42. Стратегия вертикальной интеграции. 
43. Способы установления вертикального контроля.
44. Вертикальная интеграция в России.
45. Последствия вертикальной интеграции для развития отраслевого рынка
46. Диверсификация производства: типы и мотивы.
47. Измерение степени диверсификации фирмы.
48. Антимонопольная политика государства
49. Антимонопольная политика и практика в США.
50.  Конкурентная политика в ЕС.
51. Антимонопольная политика в России.
52.  Промышленная политика: содержание и направления развития
